VARUMARKET TRELLEBORG 100 AR

1905

Trelleborgs Gummifabriks
AB bildas pa initiativ av
Henry Dunker, VD i Helsing-
borgs Gummifabrik. Det nya
bolaget ags till 51 procent
av Dunker och till 49 procent
av grosshandlaren Johan
Kock i Trelleborg. Produk-
tionen delas upp: galoscher och andra fot-
bekladnader av gummi ska enbart tillverkas

Annorlunda lIésningar i mer an 100 ar. Varumarket Trelleborg i Helsingborg, allt annat i Trelleborg.
ar valkant over hela varlden inom en rad olika marknadsseg-
ment. Det sammanfattar Trelleborgs 16ften och erbjudanden

— innovativa och tillforlitliga 16sningar som tatar, dampar och
skyddar i kravande miljoer.

Varumarkesstrategin innebar att Trelleborg ar huvudvaru-
market inom hela koncernen, ibland kompletterat med dotter-
varumarken riktade till specifika kundsegment. Strategin syftar
till att starka varumarket Trelleborg globalt, ta tillvara synergier
och maximera genomslagskraften for verksamheten for att
driva langsiktig och lonsam tillvaxt.

Ett starkt varumarke
fyller 100 ar

1977
Effekterna av kraftiga satsningar pa industrigummi-
sidan for att kompensera dackbortfallet forsenas
av en djup och utbredd lagkonjunktur. Finansie-
ringsfragan blir bekymmersam och flera féretag
avyttras. Bolagets namn forkortas till Trelleborg AB.

1985

Omsattningen har vuxit till 2,1 miljarder SEK och
vinsten till 167 MSEK. Pa kort tid skar foretaget
bort forlustkallor, frigdr kapital och startar en
kraftig expansion framst genom forvarv.
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1990

Trelleborg ar nu ett konglomerat med cirka 22 000
anstallda, varav drygt 40 procent utanfor Sverige.
Omsattningen ar 25,2 miljarder SEK. Nu dominerar
gruvor och metaller (Boliden), foljt av grosshandel
inom vvs (Ahlsell) och stal (Bréderna Edstrand).
Forst pa tredje plats kommer gummi och plast,
som omsatter cirka 3,2 miljarder SEK.
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1908
Bokstaven "T” i en
triangel. En enkel
och karaktaristisk
symbol. Den an-
vands for forsta

1924

5,6 MSEK och antalet
anstallda nastan 500.

gangen i en prislista = "T" i triangeln moder-
1908. Aret darpa, niseras och symbolen
1909, registreras "T i triangel” som varumarke far det utseende som
i Sverige och de Ovriga nordiska landerna. Enligt det med mycket sma

Henry Dunker hade T-market ryskt pabra. En av justeringar haft sedan
de svaraste konkurrenterna pa galoschmarknaden dess.

var den ryska gummifabriken "Treugolnik” i

S:t Petersburg. Som varumarke anvande de en
réd stdmpel i en svart triangel. Det ryska ordet
"treugolnik” betyder "triangel”. For att inte raka i
gral med ryssarna vander Trelleborg triangeln upp
och ner sa att den star pa spetsen — och i den
satts ett stort och dominerande "T".

1908

TRELLEBORG

1995

Konjunkturlaget forsdmras kraftigt. Pa nytt blir huvudmalet att forstarka
den finansiella basen. Stora delar av verksamheten avyttras och aterstoden
koncentreras till ett antal kdrnomraden. | slutet av 1995 éar Trelleborg i
praktiken skuldfritt och ett stort utrymme for nya satsningar skapas. 1994
kompletteras logotypen med tre ofyllda trianglar, som symboliserar den
expansiva utvecklingen inom koncernen. Idag paminner de ocksa om
koncernens fyra grundvarderingar kundfokus, prestation, innovation och
ansvar.

Aterhamtningen efter recessionen tar fart. For-
séljningen av bland annat hardgummiprodukter
och kappor okar kraftigt. Arsomsattningen ar

2003

Forvarv av Smiths Group Plc:s verksamhet inom
polymerbaserade precisionstatningar som bildar
affarsomradet Trelleborg Sealing Solutions.

2000

Med en ny strategisk inriktning organiseras
koncernen i tre sektorer: Industri, Handel och
Ovrigt. | nasta steg avyttras huvuddelen av
sektor Ovrigt och 51 procent av Handelssektorn.
Verksamheten koncentreras till Industrisektorn
som expanderar genom foéretagsforvarv. Vid
utgangen av ar 2000 omsatter koncernen 13,7
miljarder SEK och har 12 400 anstallda.
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1935

Den varldsomfattande djupgaende ekonomiska
krisen i borjan av 1930-talet paverkar Gummi-
fabriken i Trelleborg férvanansvart lite. En av
orsakerna ar bilismens snabba utveckling. Den
leder till férdubblad omsattning av bildack,
som nu blir bolagets stérsta enskilda produkt- 1945
grupp. Antalet anstallda 6verskrider for forsta
gangen 1 000.

Airues - b

THEELENCHG

Gummifabriken gar ur kriget med flaggan i
topp, pengar pa banken, en val utbyggd fabrik,
ett stort tekniskt kunnande, produkter av hog
kvalitet och en valtrimmad férsaljningsorgani-
sation. Férhoppningarna infor framtiden ar stora.

1955

Det rader hégkonjunktur och éverfull syssel-
sattning. Internationaliseringen ékar och
exporten vaxer. Omsattningen ar 124 MSEK
och antalet anstallda &r cirka 3 200.

T™== Belt

1975
Tillverkningen av person- och lastbilsdack
laggs ner. Bakom ligger den kostsamma
Overgangen till radialdack, en valdsam
overproduktion i hela varlden och priser
som pressats i botten.

2005

Trelleborg AB fyller 100 ar! Den resterande delen av
Handelssektorn har avvecklats. Industrisektorn har
vuxit framfor allt genom tre stora forvarv fran engelska
féretag: Invensys antivibrationsverksamhet, Laird 2008

Groups fordonskomponentverksamhet och Smiths Varumérket Trelleborg fyller 100 &r! Koncernen
Group Plc:s verksamhet inom polymerbaserade preci- marknadsfor och producerar I6sningar som
sionstatningar. Trelleborg ar nu ett av varldens storsta tatar, ddmpar och skyddar i krdvande industriella

P2

industrigummiféretag med tillverkning i ett 100-tal
fabriker i 40 lander. Omsattningen uppgar till drygt

24 miljarder SEK och antalet anstallda ar cirka 21 700.

miljoer 6ver hela varlden. Trelleborg ar varldens
storsta industrigummiféretag. Omsattningen
uppgar till cirka 31 miljarder SEK och antalet
anstallda ar cirka 24 000.
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